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Superestrellas, pecado original
y malas companias

Si me preguntaran qué ha sido lo mas destacable del proceso electoral (primera etapa), lo resumiria
en una frase: “PPK Superstar”. Aunque a muchos embargara el desanimo el dia lunes, Pedro Pablo
Kuczynski consigui6é despertar el entusiasmo de una juventud habitualmente apética en cuestiones
politicas y también logré invocar la aspiracion a mejorar y levantar la autoestima. Probablemente
haya sido el Unico candidato que escribiera personalmente su Plan de Gobierno para repatrtirlo en
un librito amigable e ilustrativo. Finalmente, probd que la politica puede ser divertida y que se puede
jugar limpio y alcanzar un buen resultado.

Otra de las reflexiones que la “cruda” del proceso electoral provoca es de tipo “religioso”. Hace un
tiempo, la Iglesia determind que la existencia del limbo de los nifios (ese lugar adonde, por culpa del
pecado original que heredabamos de Adan y Eva, se iban a flotar eternamente las almitas de los
nifios muertos sin haber sido bautizados) no es una verdad dogmatica, sino solamente una hipotesis
teoldgica (Todos los factores que hemos considerado [...] dan serias bases teologicas y liturgicas a la
esperanza de que los nifios muertos sin bautismo estén salvos y gocen de la vision beatifica).

Sin embargo, ahora resulta que para muchos ateos el pecado original si existe, al menos en lo que
respecta a Keiko Fujimori, a quien se acusa por todas las acciones del entorno de su padre.

En tercer lugar, esté esto del “rechazo al modelo” que supuestamente ha ocasionado la derrota de los
candidatos que representaban continuidad. Si ese es el caso, ¢por qué se dice que Humala recurrié
a moderar su imagen y discurso para captar mayor votacion? ¢No bastaba que se opusiera como
antes al sistema rechazado?

Lo cierto es que Ollanta Humala tuvo que moderar su discurso para reducir el rechazo a su candidatura,
esencialmente entre los segmentos altos en una segunda vuelta. El problema es que quienes lo
rodean (a muchos de los cuales ya “sembré” en el Congreso) no tienen la misma precaucion y dan
demasiada evidencia de que el cambio de discurso es solo un cambio de envoltura para fines de
presentacion; pero que el contenido del paquete es el mismo.

Finalmente, ambos, Fujimoriy Humala, dicen que quieren acelerar el proceso de inclusion. Asumamos
que ambos son genuinos. En un caso, ese proceso se llevara preservando las bases del crecimiento
econdmico sostenido que asegurara los ingresos del Estado durante mucho tiempo.

En el otro, el proceso se hara estatizando empresas, cerrando los mercados externos y ahuyentando
la inversion.

¢,Cudl podra mantener su palabra y asegurar la inclusién para méas personas y por mayor tiempo?

Patricia Teullet
Gerente General
COMEXPERU
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Una nueva rebaja arancelaria..
ojala que no sealaultima

En la edicién anterior destacamos que el Gobierno estaba proximo a efectuar otra importante rebaja arancelaria. Esta
tuvo lugar el pasado 10 de abril y ciertamente es una saludable noticia en medio del actual clima de incertidumbre pro-
ducto del resultado electoral.

IMPUESTOS CADA VEZ MAS JUSTOS

Se ha reducido el arancel a 799 subpartidas: siete correspondientes a maices y 792 relativas a algunos productos agro-
pecuarios (como carnes de bovino, algunas frutas y hortalizas), textiles, prendas de vestir, calzado y electrodomésticos
(como lavadoras, maquinas de coser domésticas y refrigeradoras).

En el primer caso, se elimind el arancel del 6% a productos como el maiz amarillo, blanco, morado y gigante del Cusco
(excepto para siembra), con el fin de igualar el trato arancelario con las otras partidas de maiz, que ya tenian cero arancel.

En cuanto al segundo grupo, el arancel del 13% que gravaba a estos productos se ha reducido al 11%. Dado que esta
rebaja incluye a todos los productos que pagaban ese 13%, nuestra estructura arancelaria continda volviéndose gra-
dualmente mas plana y justa, pues cada vez hay una menor diferencia entre cada nivel arancelario y estos son mas
bajos (ahora hemos pasado de niveles del 0%, 6% y 13%, al 0%, 6% y 11%). Eso es lo que significa tener una menor
dispersion arancelaria, que con esta medida ha pasado de 4.3 a 3.9 puntos porcentuales, junto con un menor arancel
promedio simple, que ha caido del 3.4% al 3.2%. En otras palabras: menos diferencias entre los peruanos, entre los
impuestos que pagamos, ya seamos productores de bienes finales, de insumos o consumidores.

LA INDUSTRIA TEXTIL DESPEGO CON LA APERTURA COMERCIAL

La nueva rebaja ha suscitado las criticas de algunos sectores de la
industria, particularmente el textil. Al respecto, cabe recordar que La industria peruana ha crecido en un contexto de bajos aranceles
varios de los productos cuyo arancel ha bajado del 13% al 11% son 77 —@— Arancel promedio simple (%) 250
insumos para confeccionistas, como los que trabajan en Gamarra. &3 —— PBImanufacturero (indice, 1985=100)
Esta medida reducira sus costos, ayudandoles a contrarrestar el 56

aumento en los precios del algodon. f
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No olvidemos como es que el Perl ha llegado a destacar en el n
mundo textil: la apertura comercial emprendida por nuestro pais 14
desde inicios de los noventa fue el motor que hizo a las empresas 0
textiles esforzarse por competir. Tal fue su esfuerzo que trascen-

dié nuestras fronteras y, en lugar de “desindustrializarse”, €l SEeCtOr  «2o11.: arancel promedio al 10 de abrily produccién manufacturera proyectada para el afo.
textil-confecciones vio a sus exportaciones despegar. Asi, las ex- e BeRP MER. Elaboracion: COMEXPERC.

portadoras textiles son un ejemplo de que la competencia genera competitividad.

PBI manufacturero (indice)
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2011*

Asimismo, es lo justo tener un mismo arancel para el insumo que para el producto final. Si el del primero es mas alto
que el del ultimo, tenemos una proteccion negativa con costos mas altos para el productor local del bien final, pero pri-
vilegios para el fabricante local de la materia prima. Si el del segundo es mas alto que el del primero, se da un privilegio
al productor local del bien final a costa de los consumidores y las industrias nacionales que lo empleen como insumo,
y esa injusta “manito” que se le da hace que se esfuerce menos por ofrecer un mejor producto. Lo recomendable para
gue todos sean mas competitivos es tener un Unico arancel y que este sea bajo. Mientras mas cercano a cero, mejor.

Si se quiere ayudar mas a la industria, hay muchos caminos que fomentan la competitividad sin perjudicar a otros sec-
tores de la poblacion: inversion privada en infraestructura de transporte para reducir los costos de comercializacion,
simplificacién administrativa y tributaria, flexibilizacién laboral, inversion en tecnologia, informacién de mercados etc.

Esperamos que el préximo gobierno contindie con esta politica de apertura, que tanto ha contribuido con el desarrollo
de la industria, la generacién de empleo y el bienestar de la mayoria, y busque que mas peruanos se beneficien de ella,
sacandole méximo provecho a herramientas como los TLC.

No dejes a la suerte tus operaciones
de Comercio Exterior con China

Para mayor informacion llama al 219 2347
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Ala blanca ciudad: mas de S/. 2,500 millones de
transferencias en el periodo 2007-2010

En la edicion N° 608 del Semanario de COMEXPERU, vimos como la region Ancash no

alcanzé un cambio sustancial en los principales indicadores sociales hacia el afio 2009, e ablerno Regional de Arequipa.
pese a haber recibido mas de S/. 1,283 millones de transferencias, entre el Gobierno re- R

gional y los Gobiernos locales, principalmente del canon y las regalias mineras. En esta

ocasion haremos un analisis de la region Arequipa, que en el 2010 recibié S/. 128 millones,
mientras que a los Gobiernos locales se le transfirid S/. 562 millones.

S Millones

En el afio 2005 Arequipa tenia relativamente aceptables niveles en lo que respecta a condi-
ciones de vida y pobreza. Con un nivel de analfabetismo del 7.7%, una tasa de desnutricién
crénica del 7.9%, una tasa de mortalidad infantil de 22 por cada mil nacidos, un nivel de pobreza y pobreza extrema del 24.9%
y del 3.8%, respectivamente, la region se ubicaba mas de veinte puntos por debajo de la pobreza total del pais y mas de trece
debajo la pobreza extrema. Por aquel entonces, el Gobierno Regional de Arequipa recibio transferencias del Gobierno central por
S/. 26 millones en el afio 2004 y S/. 49 millones en el afio 2005.

2005 2008 2007 2008 2000 2010

Fuente: MEF. Eboracitn: COMEXPERU.

En el periodo 2007-2010 se registraron transferencias al Gobierno regional por méas de S/. 439 mi-
llones, de los cuales S/. 400 millones provinieron de las rentas y regalias del canon minero; es decir, Arequipa: indicadores sociales
el 91% de los recursos transferidos al Gobierno Regional de Arequipa se lo debieron a la actividad  [pesmutricion erénica

minera. Y es gracias a estos recursos que dicha region consiguié mejoras en el afio 2009, al reducir  |en menores de s afos

Analfabetismo 7.7% | 6.7%

7.9% | 8.5%

la pobreza al 21%; pese a que la pobreza extrema se incremento levemente. robrrs o | 210
Uno de los rubros méas necesitados es el de servicios basicos. Si bien los nimeros que registra, |7 ¢ esrototumane (o oor | om
la regidn Arequipa en este aspecto son mejores que los de otras regiones, cabe resaltar que onerers 0s | 072
no se evidencia un cambio sustancial en el desarrollo de tales sectores. En el caso de las |t por milnacidos i
familias sin acceso a servicio de agua, al 2009 tan solo se logré una mejoria de 0.5 PUNtOS POI- [ v e | | ]
centuales con respecto al 2005; mientras que del lado de los servicios higiénicos el porcentaje hae o
de familias sin acceso se incrementd en casi 2 puntos porcentuales. Electricidad 11| 94

Fuente: INEI-ENAHO.

LOS GOBIERNOS LOCALES CHARACATOS

En el periodo 2007-2010, se registraron transferencias a los Gobiernos locales por mas de S/. 2,066 millones, de los cuales S/. 1,258
millones provinieron de las rentas y regalias del canon minero, es decir, el 61% de los recursos transferidos a los Gobiernos locales
de Arequipa se lo debieron a la actividad minera. Entre las provincias que mas recursos reciben de dichas transferencias destacan
Caylloma, que en el citado periodo recibié transferencias por un monto de S/. 191.4 millones, de los cuales el 50% provino de la
actividad minera; Islay, con un valor de S/. 99.8 millones, de los cuales el 38% provino de la actividad minera; entre otras.

Pese a estos resultados, tanto del Gobierno regional como de los Gobiernos locales, cierto
sector de la poblacion arequipefia no tiene mejor idea que arremeter contra la actividad Evolucion e as ransferncias a os
minera, apoyando los paros y el bloqueo de carreteras. Evidencia de ello es que, a enero

del 2011, la Defensoria del Pueblo tiene identificados alrededor de siete conflictos sociales
(activos y latentes), entre los que destacan aquellos directamente relacionados con la mi-
neria, en donde la poblacion emprende ataques desmedidos contra la inversion privada.

De acuerdo con el MEF, al afio 2010 la regién Arequipa contaba con un presupuesto asig-
nado para actividades y proyectos de inversion de S/. 508 millones, de los cuales solo el
19.6% habria sido ejecutado. Entre las principales partidas destacan: i) S/. 24.6 millones destinados a reducir la morbilidad y
mortalidad materna, de los cuales solo el 21.4% fue ejecutado; i) S/. 212.1 millones a la mejora en la prevencion de la ocurrencia
de eventos que atentan contra la seguridad ciudadana, con un 26.4% ejecutado; iii) S/. 4.9 millones para reducir el riesgo de
introduccion y establecimiento de moscas de la fruta en areas libres, con un 14.3% ejecutado; entre otros.

2000 2010

Con estos resultados queda claro que el reelecto presidente regional, Sr. Juan Manuel Guillén, debera de fortalecer la ejecucién
de actividades y proyectos en la regién, de tal manera que la poblacién no se vaya en contra de un modelo econémico que le
brinda los recursos necesarios para salir de la pobreza y generar un mayor bienestar.
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durante el 2011

Por Pablo Nano
Analista Senior del Departamento de Estudios Econémicos de Scotiabank

El sector construccion cerrd el 2010 con un crecimiento del
17.4%, liderando no solo por quinto afio consecutivo la expan-
sion del PBI, sino también registrando su tasa de crecimiento
mas alta desde 1995 (ver gréfico).

Los despachos locales de cemento marcaron un récord de 8.2
millones de TM, mayores en un 16% respecto a los de 2009,
segun estadisticas de la Asociacion de Productores de Cemen-
to (Asocem). Por su parte, las importaciones de cemento bor-
dearon las 326 mil TM, mostrando un aumento del 88% respec-
to al 2009. Sin embargo, su participacion aln es marginal, pues
representaron solo el 3.8% del consumo interno de cemento.

El mayor consumo de cemento refleja la expansion del 22% de
la inversion privada. La mayor demanda provino de todos los
segmentos del sector construccion: autoconstruccion, edifica-
cion de viviendas, locales comerciales, oficinas y ampliacion de

Sector construccion creceria alrededor del 10%

PBI y sector construccién
(variacién porcentual anual)
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Fuente: BCRP. Elaboracion: Estudios Econémicos - Scotiabank.

infraestructura productiva -en particular, empresas mineras y manufactureras-.

De otro lado, la inversion publica jugd un rol importante dentro del sector construccién, como consecuencia de la eje-
cucion de obras de infraestructura en el marco del Programa de Estimulo Fiscal iniciado el 2009. De esta manera, la
inversion publica paso de representar el 4.2% del PBI en el 2008 al 6% del PBI en el 2010.

El incremento de la demanda de cemento provino principalmen-
te de las regiones (ver gréafico). Durante el 2010, segun cifras
del INEI, los despachos locales de cemento en la zona sur cre-
cieron un 25%, por encima del promedio nacional (+16%), como
resultado, entre otros factores, de la construccion de la Carre-
tera Interoceanica. Esta zona es atendida por Yura y Cementos
Sur, y representa el 19% del total nacional.

Los despachos en la zona norte, abastecida por Cementos Pa-
casmayo, crecieron un 16%, en linea con el promedio nacional.
Cabe anotar que los despachos en esta zona ya representan el
20% del mercado interno.

Finalmente, la demanda de la region centro, que representa el
59% del total nacional (62% en el 2008), crecié un 13%, por
debajo del promedio nacional. Esta zona es atendida por Ce-

Despachos locales de cemento por regiones
(variacién porcentual anual)
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Fuente: INEL Elaboracién: Estudios Econémicos - Scotiabank.

mentos Lima y Andino, y en menor medida por Cementos Inka. En esta zona el impacto de la inversion publica fue menor

Infocorp, mds que informacidn soluciones

respecto del interior del pais debido a la magnitud de la inversion privada, lo que explicaria su menor dinamismo.
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PERSPECTIVAS

Durante el primer trimestre del 2011 (1T11), el sector construccion habria registrado un crecimiento del 12%, segun nues-
tros estimados. Esta cifra es consistente con nuestra proyeccion de una expansion del 10% de este sector para el 2011.

Nuestra proyeccion para el presente afio es menor a la expansion del 17% registrada en el 2010. Las principales razones
de esta desaceleracion son:

e Un menor ritmo de expansién de la inversion publica, en linea con el gradual retiro del estimulo fiscal. El primer se-
mestre suele ser un periodo estacionalmente bajo de ejecucion del gasto, a lo que habria que agregar la curva de
aprendizaje de los nuevos Gobiernos locales y regionales.

e Una base de comparacién mayor. El crecimiento del 2010 se contrasta con una expansion del 6% en el 2009, mien-
tras el 2011 sera comparado con el 17% del 2010.

» El periodo electoral. Si bien prevemos que este factor tendra un impacto menor respecto al de elecciones presiden-
ciales anteriores, en especial en la ejecucion de proyectos inmobiliarios por parte de empresas constructoras, si
podria tener algun impacto en la autoconstruccion.

Asimismo, prevemos que las empresas constructoras contintien orientandose principalmente a atender las obras deman-
dadas por el sector privado, tal como lo muestra la Ultima encuesta a empresas del sector construccion realizada por el
BCRP a fines del 2010. La encuesta muestra que las obras que impulsarian el crecimiento del sector en los proximos
meses serian las edificaciones comerciales y residenciales producto del dinamismo de la inversién privada.

Finalmente, esperamos que continldie gradualmente la tendencia al alza en el precio de los materiales de construccion,
los cuales aumentaron un 3.8% durante el 2010. En ese sentido, prevemos un incremento en el precio de los produc-
tos metalicos (varillas de acero), agregados (arena y hormigon), ladrillos y accesorios plasticos. Esta evolucion estaria
asociada al aumento esperado en el precio de los insumos como el acero y el petréleo. Sin embargo, estimamos que
continuara la estabilidad del precio del cemento debido a la paulatina mayor competencia de las importaciones.
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Perspectivas del sector textil y confecciones:
analizando el primer trimestre del 2011

Entre enero y marzo de este afio, las exportaciones del sector de textiles y confec-

ciones sumaron un total de US$ 367.3 millones, monto que significé un crecimiento Exportaciones de textiles y confecciones peruanas
del 10% comparado con similar periodo del 2010. Esta es la primera variacion po- (Enero-marzo, 2000 2011)
sitiva que muestra este trimestre desde el afio 2009 y se explica con el incremento o I

de las demandas de ciertos paises. Ecuador contribuy6 con el 15% del aumento ,

(adquirié US$ 14.5 millones, 56% mas que en el mismo trimestre del afio pasado)y £ b " | 11 | I
Argentina con el 13% (compré US$ 9.2 millones, +93%). De manera sorprendente, £ o oI

fue Venezuela quien generd el 25% de la crecida, pues sus compras en este primer /@ ¥ =

trimestre del afio ascendieron a US$ 42.4 millones, un 25% mas comparado con el 1

2010. Este incremento modifica la tendencia que venia manteniendo, consideran-

Fuente: SUNAT. Elaboracién: COMEXPERU.

do que en el 2009 y el 2010, sus compras cayeron en 60% y 34%, respectivamen-
te, dadas las restricciones a las importaciones que este pais aplicé a su modelo econémico (ver Semanario N° 596).

CONFECCIONES DIFERENCIADAS

Mientras que en textiles se exportd, durante todo el 2010, un total de US$ 361.4
millones, las confecciones se vendieron al exterior por US$ 1,201 millones. Estas et
Ultimas han crecido a una tasa promedio anual del 10% desde el afio 2000. Cabe 07— Tatins Garidasiovi00y)

mencionar que la industria confeccionista peruana opt6 por la sofisticacion para
darle valor agregado a sus productos de exportacion, con el fin de diferenciarse
de los estados que ofrecen fabricaciones relativamente mas baratas en grandes

cantidades (ver Semanario N° 433).

——Polos piqué (partida 6105100051)

El Perd vende a modo de full package (o “atencién integral”), que es ofrecido a
casas de ropa del mundo entero. En el primer trimestre del 2011, se vendieron SILESIESIT IS IS SIS
confecciones por un total de US$ 274.6 millones (+7%). Como es usual desde el Fuerte: SUNAT. Eaboracén: COMEXPERU)

afio 2000, destaco principalmente la venta de los t-shirts de algoddn, para hombres

0 mujeres, tefiidos de un solo color uniforme. En el primer trimestre de este afio, estos polos se exportaron por US$ 38.5 mi-
llones, de los cuales Estados Unidos compré aproximadamente el 80% en marcas como Banana Republic, Guess, Gap y Old
Navy, entre otras famosas lineas de ropa.

Las camisas de punto de algoddn, con cuello y abertura delantera parcial para hombres, de tejido tefiido de un solo color (méas
conocidos como los polos tipo “piqué”), también sobresalieron entre las principales confecciones exportadas. Cabe mencionar
gue su comercializacién ha evolucionado a una tasa promedio anual del 26% entre el 2000 y el 2010 (ver gréafico). En el primer
trimestre de este afio se colocaron fuera por un total de US$ 23.4 millones, una vez mas principalmente en Estados Unidos.
El gigante norteamericano adquirié US$ 15.4 millones de polos piqué made in Peru, principalmente de Lacoste. Aungue en un
monto inferior, también destacaron Brasil, que los importé por US$ 1.3 millones, principalmente de la misma linea, y Alemania,
por US$ 1.2 millones, de marcas como Hugo Boss y Ragman.

DESTINOS EXIGENTES

Si paises como China, Vietham y Bangladesh apuntan a la cantidad, nosotros a la calidad. Por eso encontramos
plazas que demandan prendas con finos acabados, tales como el Reino Unido, que en el primer trimestre importd un
total de US$ 8.5 millones en marcas como Wall Luxury o Superdry. Ademas, en la basqueda de destinos alternativos
en América del Sur (ver Semanario N° 580), se han expandido mercados existentes. Es el caso de Colombia, pais que
importé US$ 18.4 millones de textiles y confecciones en el primer trimestre de este afio (+29%) y que, desde el afio
2008, ocupa el tercer lugar de los principales destinos del rubro.

Para seguir en esta tendencia, existen oportunidades como la feria PeriModa, que exhibe a compradores extranjeros lo mejor
de nuestra oferta exportable no solo en confecciones, sino también en calzado y joyeria, con miras a presentar al Peri como
una fuente de disefio y moda, lo cual le da mayor valor agregado y diferenciacién a nuestra industria. Ahora que, a través de
esta iniciativa, se realizara la primera Lima Fashion Week, esperamos que esa estrategia se fortalezca.
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www.pcperformance.com.pe
www.comexperu.org.pe
http://www.comexperu.org.pe/archivos/semanario/semanario%20comexperu%20433.pdf
http://www.comexperu.org.pe/archivos/semanario/semanario%20comexperu%20580.pdf
http://www.comexperu.org.pe/archivos/semanario/semanario%20comexperu%20596.pdf
http://www.perumoda.com/ES/index.aspx



